






Our Missionماموریت ما

!  آرامش بخشهایی که هم گلدانند هم لامپ طرح 
نگاه می کنه لامپش هر کسی به اینه که ما مسئولیت 

...بشهحالش خوب 



Our visionچشم انداز ما

از (%90) ما در تلاش هستیم تا بتوانیم بخش عمده ای
را بدست بگیریم و بدون واسطه تراریوم لامپی بازار نوین 

.این محصولات زیبا را در اختیار مشتریان عزیز بگذاریم
و در گام بعدی پس فروش خوب در ایران به سراغ صادرات 

.برویم



SWOTارزیابی موقعیت رقابتی



Strengthsنقاط قوت

نگیزه ی زیاد برای انجام کارا•
ناخت جامعه ی هدفش•
ایده ی نو اشتن د•
مبستگی میان اعضاه•



Weaknessesنقاط ضعف

تولیدعت اییین سر •
دستگاهداشتن ن•
عداد کم افرادت•
در بازار عمدهداشتن نفوذن•



Opportunitiesفرصت ها

اییینیمت مواد اولیه ق•

داشتن رقیب مشابهن•



Threatsتهدید ها

احتی الگو برداریر •
قبای بزرگ در این عرصه برای ساختر •



قیمت گذاری
نوع قیمت گذاری•

ما اول قیمت رقبا و بازار را می بینیم و سپس... ما قیمت گذاری جدید را انتخاب می کنیم 

.قیمت تمام شده را متناسب با آن تنظیم می کنیم

قیمت بازار•

...هزار تومان60البته که در این نوع محصول رقیبی وجود ندارد ولی قیمت حدودی 

طرح تخفیف•

هایها مختلف برنامه هایی برای تخفیف دادن و گذاشتن پیشنهاد برای مناسبت ما 

..(و روزمادر )تر رفتن میزان فروش می شود بالا ویژه داریم که این باعث 



طرح تولید

(  هزار تومان15) خرید حباب ابتدا •

(هزار تومان10)کاشت گل طبیعی و مصنوعی درون حباب •

بندی طرح بسته طراحی •

(هزار تومان2)بندیو ساخت بسته بسته چاپ •

(تومان500) فروشگاهارسال به •

فروش•



طرح بازاریابی

کمو قیمت تمایز : دلیل خرید مشتری •
محصول برایشان مهم استآرامش بخش بودن دارند و مشتریان ما علایق هنری •
.مشتریان ما  به کیفیت بیشتر از قیمت می دهند•

بازار هدف•

طرح های تبلیغاتی و پیشبرد فروش•
.عمده ی اکر های تبلیغاتی ما بر روی محصولمان هست •
ان امکاگر کشش بازار تقاضای مشتری را به ما نشان داد و و سپس •

تولید انبوه را داشتیم تبلیغ در فضای مجازی را آغاز می کنیم



طرح مالی

هزار تومان 15حباب •
تومانهزار 3خاک •
تومانهزار 10گل •
تومانهزار 2بسته بندی •
هزار تومان 45= قیمت فروخته شده •
هر محصولهزار تومان در 15= درصد 50= مورد انتظار ما سود •

:قیمت تمام شده•
جمع بندی مالی•



گانت چارت




